TEMA 7

LOS ESPACIOS DEL
SECTOR TERCIARIO
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SECTOR TERCIARIO = actividades que proporcionan

servicios a la sociedad.

Evolucion de la poblacidon ocupada por
sectores de actividad (1900-2010)
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» Desde 1960: 1 nomia espanola se ha TERCIARIZADO - el sector
terciario ha ido ganando peso respecto a los sectores primario y secundario
hasta convertirse en el sector principal en términos de poblacién ocupada y
aportacion al PIB. Actualmente aporta >70% del PIB y la ocupacion.




Aportacion al PIB por sectores

100,00% 1~ -

80.00%

B Agricultura
B Construccion
| industna

® Servicios

20,00%

0.00% -

FELLT T omene

Decimos que la economia espafiola se ha terciarizado ya que dicho

sector se ha convertido en el predominante, ocupando a mas del
70% de la poblacion, y aportando mas del 70% del PIB.



1. CAUSAS DE LA TERCIARIZACION

La terciarizacion de la economia se debe a multiples causas que han
provocado un aumento de la demanda de servicios a todos los niveles:




FAMILIAS: demandan mas servicios debido a...:

Aumento de la renta y del nivel de vida 2>
mayor demanda de servicios variados (hosteleria,
ocio, turismo, comercio, transportes...)

Aumento del tiempo libre & vacaciones = auge
del turismo, que impulsa a su vez otros servicios
(transporte, hosteleria, comercio...)

Creciente incorporacion de la mujer al trabajo =2
impulso de guarderias y ayuda doméstica.

Aumento de la csperanza de vida = creciente
demanda de servicios de atencion a mavores.




EMPRESAS:

Mecanizacion de las tareas agrarias = libera
mano de obra

Desarvollo industrial =2 impulsoé los transportes.

Terciarizacion de la industria = gracias a los
avances tecnologicos, la industria cada vez requiere
menos mano de obra fabril, v demanda mas
servicios a la produccion que aumentan su
productividad y competitividad (consultoria,
marketing, auditorias, servicios informaticos,

RRHH...)
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2. CARACTERISTICAS DEL SECTOR TERCIARIO

a) Sector muy heterogéneo, que admite distintas clasificaciones:

Tipos de servicios

SEGUN QUIEN LOS PRESTA

& SEGUN SU FUNCION: b

+ Sociales (educacién, sanidad...)
* De transporte

+ Comerciales

* De ocio y turismo

* Financieros

* Administrativos...




b) La mano de obra terciaria se caracteriza por...

v predomino de mujeres
v contrastes entre personal cualificado v no cualificado

v" mayor importancia del trabajo a tiempo parcial
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¢) La mayoria de las empresas espanolas son de servicios (>75%),
destacando las comerciales. La mayoria de ellas son PYMES.

Empresas activas segun sector econémico,
Datos a 1 de enero de 2015

Total
TOTAL 3.186.878
st 198,004 Serie 1.- Stock de empresas
40!
Comercio 763.930 Grafico 1.1: Distribucion por sectores econémicos (1)
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d) El empleo terciario se beneficia de que muchos servicios no son
mecanizables, aunque las nuevas tecnologias permiten nuevas formas
de prestarlos (a domicilio, a distancia)




1. FACTORES

2. TENDENCIAS: CONCENTRACION Y DESCENTRALIZACION



3. LOS DESEQUILIBRIOS TERRITORIALES

a) ¢Cudles son las
CC.AA. con
mayor % de |
poblacion ocupada
en el sector |
terciario?

b)CA qué crees que
se debe en cada |
caso?
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3. LOS DESEQUILIBRIOS TERRITORIALES

Aunqgue en todas las CC.AA. el sector terciario es predominante (en PIB y en
empleo), existen importantes desequilibrios territoriales debido a varios factores:

Volumen de poblacion
Existencia de redes de transporte y comunicacion
Grado de urbanizaciéon

Niveles de desarrollo y renta

Peso de los otros dos sectores |

Es decir, el desiqual reparto de
poblacion, actividades economicas, |
renta, etc. condiciona la e
distribucién de los servicios. |, ™ ¢
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LA APORTACION DE LOS SERVICIOS A LA OCUPACION ES MAYOR EN:
= (Canarias, Baleares, Andalucia = turismo
= Madrid:

- Al ser capital, concentra los servicios administrativos estatales y funcxona como
centro financiero y de mercado nacional

- Abundante poblacion
- Industria muy terciarizada
- Confluencia de redes de transporte
- Turismo
= Ceuta y Melilla:
- Escasez del resto de actividades
- Peso del ejercito y el funcionariado

arns } [ Meros de 60,7

En cambio, el empleo esta menos terciarizado en las CCAA con mayor peso
rari i ial (La Rioja, Navarra, C-LM, Murcia), y con menor nivel de renta.



LA APORTACION DE LOS SERVICIOS AL PIB ES MAYOR EN:

* (Grandes ciudades donde predominan
los servicios mas avanzados - servicios a
las empresas y tecnolégicos- (Madrid, BCN,

Vizcaya, Zaragoza...)

TERCIARIO
EN EL P1B. 2007
% noen of foted del MY

» Areas turisticas donde hay abundantes Bl it O
servicios al consumidor (Baleares, S agepiaii
Canarias, Andalucia, C.Valenciana, ' i

Fomve N

Murcia...).
&5

En cambio, el PIB terciario es menor en el resto de Espana, donde
predominan los servicios sociales publicos y otros servicios
poco cualificados (comercio), que son los inicos servicios que I
estdn repartidos de forma mas equitativa.
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2. LOS TRANSPORTES Y
LAS COMUNICACIONES




2.1. EL SISTEMA DE TRANSPORTE Y SU
IMPORTANCIA

- SISTEMA DE TRANSPORTE = conjunto

ferrocarriles...) e infraestructuras

(carreteras, puertos, aeropuertos...) que

permiten el desplazamiento de personas

v mercancias entre lugares geograficos.

Es un elemento de gran importancia y un
buen indicador para medir el desarrollo de
una socledad.




El sistema de transporte de un pais desempena multitud de
funciones de gran importancia:

Econémicas: permite el intercambio

de bienes (distribucién), genera empleo
y estimula el desarrallo econémico de

FUNCIONES DE LOS
TRANSPORTES

Socioc}:;n W ydiciona Internacionales: favorece las
m y ﬁnw b !%Q‘L_la?e e integracion en el. actpal 'pmgel:o
grupos sociales y regiones. de globalizacién.

Debido a todas las funciones que cumplen,
LOS TRANSPORTES SON CLAVES - AYUDAN AL DESARROLLO DE
LAS REGIONES HACIENDOLAS MAS ACCESIBLES Y ATRACTIVAS
PARA LAS ACTIVIDADES ECONOMICAS.




2.2. CARACTERISTICAS Y PROBLEMAS DEL
SISTEMA DE TRANSPORTE ESPANOL

Caracteristicas
generales del

sistema de
transporte
espanol




MEDIO FISICO DESFAVORABLE




2.2. CARACTERISTICAS Y PROBLEMAS DEL
SISTEMA DE TRANSPORTE ESPANOL

Caracteristicas
generales del

sistema de
transporte
espanol
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REDES TERRESTRE Y AEREA RADIALES




Red radial (2004) Red "mallada"(2020)

AVE: red radial



2.2. CARACTERISTICAS Y PROBLEMAS DEL
SISTEMA DE TRANSPORTE ESPANOL

Caracteristicas
generales del

sistema de
transporte
espanol




SISTEMA MODERNO Y TECNIFICADO
(DESDE MEDIADOS DE LOS ANOs 80)




2.2. CARACTERISTICAS Y PROBLEMAS DEL
SISTEMA DE TRANSPORTE ESPANOL

Caracteristicas
generales del

sistema de
transporte
espanol




PREDOMINIO DEL TRANSPORTE
INTERIOR POR CARRETERA

(PERMITE SERVICIO "PUERTA A PUERTA” A BAJO PRECIO)

*Atreo y maritimo: s6lo se incluyen los datos del transporte intraeuropeo

A partir do EUROSTAT, Panorama de los transportes. 2009




2.2. CARACTERISTICAS Y PROBLEMAS DEL
SISTEMA DE TRANSPORTE ESPANOL

Caracteristicas
generales del

sistema de
transporte
espanol




DESEQUILIBRIOS TERRITORIALES

(ET: ALTA VELOCIDAD ESPANOLA = AVE)

Lineas de Alta Velocidad

http://www.ad ifaltavelocidad.esfes ESAnfraestructuras/lineas_de_alta_velocidad/lineas_de_alta_velocidad.shtml



INSUFICIENTE
INTEGRACION EN EL
SISTEMA DE TRANSPORTE

EUROPEO Y MUNDIAL

—




IMPACTO MEDIOAMBIENTAL




PARA SOLUCIONAR LOS PROBLEMAS...



a) Competencias:
- Estado
- Comunidades Autonomas

b) Politica general:
- Unidn Europea: RED TRANSEUROPEA DE TRANSPORTE
- Estado espanol



2.4. LA POLITICA DE TRANSPORTE

La politica de transportes espanola esta condicionada por las directrices de la UE.

OBJETIVOS DESTACADOS

Medidas para lograrlos:

UE - desarrollo de una Red Transeuropea de Transporte (algunos de los
proyvectos de dicha red afectan a Espana) v crea autopistas del mar.

Fomentar la intermodalidad v el ferrocarril para equilibrar el excesivo peso de
la carretera.

Corregir la radialidad y mejorar la accesibilidad de todas las regiones.
Impulsar la icion na en el rte internacional mediante:
© Adopcion del ancho de via europeo

~ Mejora v promocion de los puertos v aeropuertos espanoles, que sirvan como
puerta de entrada alternativa a Europa.



AUTOPISTAS DEL MAR
(EUROPA OCCIDENTAL Y EUROPA DEL SURESTE)

DEFINICION: rutas
maritimas de buques de AUTOPISTAS

alta capacidad entre

puertos de diferentes D E L M A R

paises miembros que
of recen servicios
eficaces y regulares de ¢ :
tran5por:te de ’ :'1‘;”:::|1r .Ht'ul“[(\.:_ﬁ“ o
mercancias, capaces de Ly AACN T
competir con la
carretera, A vy

mercacos

OBJETIVOS:

*Descongestionar las
carreteras,

*Mejorar el medio
ambiente,

*Mejorar la integracién
de las regiones
periféricas de la UE.

*Favorecer el acceso a
nueves mercados,

Espafia tiene acceso a la autopista del mar de Europa
Occidental y a la de Europa Sudoccidental.




2.3. LOS MODOS DE TRANSPORTE EN ESPANA

.4!.!

2.3.1. TRANSPORTE TERRESTRE:

Transporte por carretera h
|
1

Transporte ferroviario

2.3.2. TRANSPORTE MARITIMO

4

2.3.3. TRANSPORTE FLUVIAL

R«

2.3.4. TRANSPORTE AEREO



2.3.1. TRANSPORTE POR CARRETERA:

Las carreteras son una infraestructura clave para la organizacion del territorio ya
que conectan todos los nucleos de poblacion.

Diseno radial, con centro en Madrid - reflejo de la concepcion centralista del
Estado. Se va corrigiendo anadiendo algunos ejes transversales (Mediterraneo,
Ebro).




Principal medio de transporte interior, tanto de viajeros como de mercancias:
CAUSAS: :
Transporte “puerta a puerta”

Mads econdomico

PROBLEMAS:
Gran impacto ambiental
Congestion del trafico

N\

™ ; X
» Para paliarlos se fomenta
el transporte colectivo.

~

MINTERIOR



Caracteristicas técnicas
variadas:

Red estatal = acapara la
mayoria de vias de gran
capacidad (autopistas / autovias),
mas anchas y mejor asfaltadas.

Red autonémica y local 2
predominan las carreteras
convencionales. En general son
de buena calidad, aunque en
algunos tramos son mds estrechas
y tienen peor pavimentacion.




Claros desequilibrios territoriales:

DENSIDAD DE LA RED Mavor en las zonas de gran desarrollo
2 economico, urbano, industrial y turistico:
INTENSIDAD DEL TRAFICO | +  Madrid
« Cataluna
ACCESIBILIDAD + Eje del Mediterrineo (ej: Com.Valenciana)

Eje del Ebro (ej: Zaragoza)

BT T S

Uno de los objetivos del PEIT 2005-2020 (Plan Estratégico de Infraestructuras de Transporte)
es dotar a todo el territorio de una elevada accesibilidad por carretera construyendo una red

mallada de alta capacidad que conecte todas las capitales de provincia.




2.3.2. TRANSPORTE FERROVIARIO

Fue el principal medio de transporte desde mediados del s.XIX - Guerra Civil:
Infraestructuras gravemente danadas
Competencia de nuevos medios de transporte (automévil, autobiis...)

La red ferroviaria esta compuesta por tres redes:

'l'i]‘ms de redes
ferroviarias

RED CONVENCIONAL
- Velocidad <200 km/h

- Ancho de via superior al
internacional (1,66m)

- Estructura menos radial gue la
red de carreteras v la del AVE.




RED CONVENCIONAL

Estado actual

ANCHO IBERICO
E1 sneho Ao no ’ '
perrrete B croutacion

tho corwoyes Al AVE r




RED DE AVE

http://

Adaptacion
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Lineas de Alta Velocidad

www.goeuro.es/trenes/alta-velocidad




[SETT Y AERCA s CATALLUNA NIWSLETTER 12

= ELPAIS 0! AGENCIAS

ECONOMIA CMPRESAS MIRCADOS BOLSA ASS AMORROS VIVIENDA TICNCLOGA CFINION/ANALISS DLOGE EMPLED FOSMACION TITULARES »

TRANSPORTE FERROVIARIO

Espaiia, lider mundial en infraestructuras de alta
velocidad ferroviaria

00«

7T COONOMA

Desde la Inauguracidn en 2010 de los
438 llémetros del recorrido entre Dlas & LG
Madrid, Albacete y Valencia m
En finac

Europa y segundo del mundo, tras Hasta el 26 de lsbrero

China. an numero de Kildmetross
2'tas prestacionas en explotacion

estando incluso por delante de palses AHORRATE
EL IVA

)

de gran tradicién en este modo de

TR wien £ rehvo 76NE

transporte como Japdn y Francia

La historia del tren de Alta Velocidad en Espafa se remonta al 1992, con la linea
Madnd-Sevilla, de cuya puesta en marcha se ha cumplido este afo el igésimo

aniversano

http://economia.elpais.com/economia/2012/09/08/agencias/1347100521 989344 html




RED DE VIA ESTRECHA

Feve - Mapa general




PROBLEMAS DE LA RED FERROVIARIA ESPANOLA:

—
- 168 wym -
Diferente ancho de via alde la mayoria de paises europeos =2 € “SPSEAIRg.--§
dificulta la integracion con Europa, v obliga a costosos trasbordos en ANCHO INTRRMACIONAL
las fronteras, o a la adopeion de soluciones téenicas que permitan a los " 1004 e -
. ” > ‘”u“ L
trenes circular por vias de ambos anchos.

(httpsiwww. voutube com/watch ?v=4 Bi54TKFUPE)

Grandes desequilibrios territoriales:
Vias mas equipadas: las que comunican zonas més dinimicas
(Madrid, BCN, Bilbao, Valencia, Zaragoza).

Infraestructuras deficientes: regiones menos desarrolladas

(Galicia, Extremadura, Andalucia Oriental...).

En la red convencional persisten algunos tramos mediocres (ej:
tramos de via unica, )




TRAFICO DE VIAJEROS & MERCANCIAS INFERIOR A LA MEDIA EUROPEA:

s ~
TRANSPORTE DE VIAJEROS = rentable en...:

» Lineas de cercanias metropolitanas (ej: Mostoles-Madrid; Sabadell-BCN) - permiten
descongestionar las carreteras.

» Lineas de alta velocidad - permiten competir con el avién en distancias medias.
- J

(
TRANSPORTE DE MERCANCIAS:

» Es escaso. Se centra en mercancias pesadas v
voluminosas.

» Se fomenta mediante la introduccion del sistema de
contenedores, que facilita las operaciones de carga y
descarga.




Centro Logistico de
Abronigal

Instalaciones Logisticas

Siluado en una parcela
de 300 000 metros
cuadrados

Fosibdita ol trata :
de hasis 18 trenes al da
an operacionas e carga

PUERTO SECO =< terminal
multimodal de mercancias en
el interior de un pais con
enlaces directos a puertos.



2.3.3. TRANSPORTE MARITIMO

Se beneficia de la gran longitud del litoral espanol, y de su posicion
estratégica en el transporte internacional de mercancias.

Transporte maritimo y fluvial

R zcodniie
Ml.deln slanc)




GRANDES CONTRASTES ENTRE TRANSPORTE DE VIAJEROS Y DE MERCANCIAS:

e R
TRANSPORTE DE VIAJEROS 9 escaso:

¢ Nacional = sélo importante en el Estrecho de
Gibraltar (Algeciras-Ceuta), entre las islas. o entre

éstas v la peninsula (en verano).
¢ Internacional < muy escaso debido a la

competencia del avion. Se centra en los cruceros.
& J

/TRANSPORTE DE MERCANCIAS:
e Nacional < muy escaso.

¢ Internacional: enorme importancia

= muy rentable para

desplazar grandes vohimenes de carga a larga dmtancna

* Tradicionalmente predominaban los graneles (conjunto de bienes que se transportan sin

empaquetar ni embalar). Actualmente crece el trafico de mercancia general transportada en
contenedores. Para lograr la mayor rentabilidad se demanda e ITOS 3

infraestructuras:
- Elevada capacidad de almacenamiento de contenedores
- Operaciones de carga v descarga égiles para reducir el tiempo de

inmovilizacién de los bugques.

- Buena conectividad con otros medios de transporte para facilitar el
k transporte intermodal




PRINCIPALES MERCANCIAS TRANSPORTADAS: (Datos 2012, Puertos de Espafia)

1°)

2°)
3°)

Mercancia general (automoviles, textil, frutas, hortalizas..) 2 normalmente transportada
en contenedores

Graneles liquidos (principalmente preductos petroliferos)

Graneles sdlidos (principalmente carbdn y otros minerales, pero también cemento, abenos,
piensos...)

Informacion actualizada: 12/02/2014 14:01:57

RESUMEN GENERAL
Ditiembre Acumulado desde enero Varsadwn
Concepto
2012 2013 W12 012 Dilerencia S
Graneles liguidos (Torelndes) 13.896.046 11.967.069 153.387.249 151.811.661 «3.575.588 -1,03
Graneles sohidos (Tonelades) 7.936.300 7.562.812 88,455,561 80,229 454 8226077 9.3
Mercancin
convencanal 4,445 400 4.7%2.a1 $7.703.423 9.302.5% 1.990.902 an
(Yonelades)
Mercanties
segun sy brouiild ercancie en
presentacion general contenedores 12.884.269% 12.73%.800 101.’1'.’27 «7.38).968 4.9

Toneladns)

Tolsl marcancia
general 17.349.669  17.492.621 :n,m:.sso 5.785.036 2,64

(Toneladas)

| 39.182.015 | 37.042.532 | 460.946.360 | 445.359.659 | -15.586.701 | 3,38

Fuente: Puertos del
Estado



GRANDES DESEQUILIBRIOS TERRITORIALES:
Puertos con mayor trdafico portuario: aquellos con mavores ventajas competitivas

(accesibilidad, infraestructuras, servicios, tarifas...) como Valencia y BCN, o aquellos con una

situacion estratégica como Algeciras.

FRACO PONRTUADO (Tosstatas |
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No obstante, para determinados tipos de mercancias hay otros
puertos importantes:

Graneles liguidos - puertos cercanos a refineriasde
petréleo: Cartagena, Huelva, Algeciras, Tarragona, Bilbao.

Graneles sélidos - puertos cercanos a los recursos minerales
o a las industrias gue los emplean: Gijon, Ferrol.

CONCEPTO: -HINTERLAND



CONECTIVIDAD INTERMODAL

Conectividad Nacional
= Carretera - Autopista
== Red de Ferrocarril

Aeropuerto

’ ) Madrid
'[} l ( .
y S vrt\-s ,
y ? f 4
) Albacete S
D Alicantey0fy
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CONECTIVIDAD HINTERLAND: AREA DE INFLUENCIA DEL PUERTO DE ALICANTE




INTEGRACION EN EL TRANSPORTE EXTERIOR

AUTOPISTAS DEL MAR

(EUROPA OCCIDENTAL Y EUROPA DEL SURESTE)

DEFINICION: rutas
maritimas de buques de
alta capacidad entre
puertos de diferentes
paises miembros que

of recen servicios
eficaces y regulares de

transporte de
mercancias, capaces de
competir con la
carretera,

OBJETIVOS:

*Descongestionar las
carreteras,

*Mejorar el medio
ambiente,

*Mejorar la integracién
de las regiones
periféricas de la UE,

*Favorecer el acceso a
nuevos mercados,

AUTOPISTAS
DEL MAR

Espafia tiene acceso a la autopista del mar de Europa
Occidental y a la de Europa Sudoccidental.




LOGISTICA:

- Organizacion de un servicio, sobre
todo de distribucion.

- Actividades que enlazan la
produccidon y el mercado.

- Organizacion de los flujos de
mercancias: transporte,
almacenaje,distribucion...




2.3.4. TRANSPORTE FLUVIAL

En Espana tiene escasa importancia = so6lo destaca el puerto de Sevilla.




2.3.5. TRANSPORTE AEREO

Ha experimentado un rapido desarrollo debido a:

v Aumento renta y, por tanto, de la demanda turistica.

v Aumento de la demanda profesional (negocios) debido a los cambios en la organizacién espacial de la

economia, v la creciente integracién espanola en la economia europea v global

v Abaratamiento de precios por liberalizacion del sector (1992) y proliferacién de companias “low cost”.
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TRAFICO AEREO TOTAL DE PASAJEROS POR AMBITO,

TIPO DE VUELO Y PERIODO.
UNIDADES:MILES DE PASAJEROS

250.000
200,000
150,000
INTERIOR
== INTERNACIONAL

100000 vt TOTAL
0000
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AMPLISIMA RED DE AEROPUERTOS: >45 aeropuertos. No obstante, es RADIAL
DESEQUILIBRADA v esti ORGANIZADA JERARQUICAMENTE:

Madrid-Barajas: actia como “hub” (centro de conexion) desde vy hacia todos los aeropuertos

espanoles v los principales del extranjero, dada su condicién de capital. centro financiero v de

negocios del pais.

Barcelona-El Prat: es el segundo mas importante vy estd aumentando su papel de “hub” (va

opera algunos vuelos directos europeos e intercontinentales) dado el atractivo turistico y de
negocios de BCN.

Resto de aeropuertos periféricos: en general realizan sus enlaces internacionales a través

de Madrid-Barajas, estian muy infrautilizados. Sélo destacan los flujos internacionales en los

aeropuertos de importantes zonas turisticas (Baleares. Canarias, litoral mediterrineo).

Casi un acropuerto por provincia
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PONGA UN AEROPUERTO EN SU VIDA 6 AEROPUERTOS [ Camtander e o
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COMO PUEDE VERSE EN EL PLANO, ALREDEDOR DE VITORIA EXISTEN 5
AEROPUERTOS A MENOsS DE 180 KM (LocRONO, PAMPLONA, SAN
SEBASTIAN, BILBAO Y SANTANDER), APARTE DEL PROPIO DE VITORIA..



GRANDES CONTRASTES ENTRE TRANSPORTE DE VIAJEROS Y DE MERCAN CIAS:

TRANSPORTE DE VIAJEROS < predominante > el avién es muy competitivo por su
rapidez v comodidad, sobre todo en distancias largas.

TRANSPORTE DE MERCANCIAS: escaso - debido a su elevado coste que repercute en

el precio final de los productos transportados, por lo que se centra en bienes perecederos o
valiosos.

"

Trafico aéreo

Trafico atreo Internaclonal de mercancias por clase de vuelo, zona geografica y periodo.

Unidades tonsiadas
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Totst 10050° 111 401Y 198805° 10084 T @ 12029 100 1N 15eErY 7 e e 1 o wea® 20040Y 21330° w6 2’
Foope eI B A4S STy s ToETd TeREt T @157 somad® 1oeasd a7t 100773 1017 1T 40 s aest w0160 115 376°
Ardrica ool Norte 4t 21000 467 2467 08 0270 a8 Mase® 1208 d0es® 223 et M4m0 M 2ee0d® e e Hant
CateyAmdricadeitr 28" 220" wee® um' nsd' a0’ 24t and 200 20 e 0’ Mox® Bt wded s o maw
Atrica 238 s e 2t e e @ et st e 10808" et sed® wee™ w1t e’ aese®
o s A8 At 4 aos At A s e 2o 2oa® 20 et a2 20t v e uo®
Salidas

Yo pe® At o ssrod® sonion® visan® 1021t 100408 1anend® we Y v et e et meee™ wiom® sz e et
[ ma® o o won e nd® ud® et e e end o oY eea® wad® swen® e e
Arrberca ol Norty et e wee® e’ 228 ' monY nse® 274 e w02 N Bt e e’ e’ e e

Cotey Ambdoca ot S 10120°  1Tm0"  wes™  aame’ deor® een® et wasd® wesd® Y o won® mad wed® o' et e’ s’
Amnca ace® 202 v Y e 22 a2 2% e nEn s o s a3 et aan A
Otren A a0t asd® S5’ et amY am® 4 et e e arnt s Y awt s et



TRANSPORTE MULTIMODAL



3. LOS ESPACIOS
TURISTICOS
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EL TURISMO EN ESPANA/LOS
ESPACIOS TURISTICOS EN ESPANA

- EVOLUCION Y FACTORES

- CARACTERISTICAS

- TIPOS DE TURISMO

- LOS ESPACIOS TURISTICOS

- RECPERCUSIONES O CONSECUENCIAS DEL TURISMO
- LOS PROBLEMAS DEL TURISMO

- LA POLITICA TURISTICA



INTRODUCCION

TURISMO = conjunto de actividades desarrolladas por las personas en los viajes y estancias
realizados fuera de su entorno habitual por motivos de ocio. negocios u otros, durante un periodo
inferior a un ano. 3 modalidades:

Turismo receptor - procedente del extranjero
Turismo interno - nacionales en el interior del propio pais
Turismo emisor < nacionales gque viajan al extranjero

Hasta mediados s. XX - actividad elitista propia de la aristocracia y la burguesia adinerada.

Desde mediados 8. XX = fenomeno de masas.




3.1. EVOLUCION DEL TURISMO Y
DE SUS FACTORES

Anos 60 2 comienza el gran desarrollo turistico de Espana.

Actualmente - aun gran potencia turistica.
3° pais en n”de visitantes (tras Francia y EEUU) = 65 millones
2° pais en ingresos turisticos (tras EE.UU.) < 65,2 millones de §

83.6 8.7 20 0.1

1 Frarcia TF 1 Estacos Unicos 172 2 7.0 25 7.0 25
2 Estacos Unicos TF 70.0 748 5.0 88 | 2 Espara 82 852 | T8 42 41 42
3 Espana TF 60.7 650 56 7. 3 Lhna a1 2 33 102 r4 9.2
4 China T 09,7 ﬁs,r] 3.5 0.1 4 Frarcia 56.7 554 56 23 21 23
5 Itafia TF av.7 486 29 18 5 Macao (Chinal 518 w8 18! 18 8.1 <18
6 Turquia ¥ 37’5 368 59 53 8 Rala 49 455 66 7 3.1 3.7
{ Alemania TCE 3.5 330 3.7 48 ' Hero Unido £1.0 53 12 103 132 48
8 Hero Unido TF 31 28 6.1 50 8 Aemana 413 433 8.2 50 1 49
9 Federacin de Rusa TF 28.4 298 10.2 53 ¢ Talandia 418 384 234 80 2.1 N
10 Méxco TF 242 20.1 a2 205 10 MorgKongiCha) 389 384 177 1.4 17.7 15
Fusnie Orgardencion Murcks del Tursmo OMTUNWTOL © tms procecyton de e CMT UNW o e

Fuente: “Panorama del Turismo Internacional. Edicion 2015" de la Organizacion
Mundial del Turismo (OMT / UNWTO)



Turistas Internacionales recibidos en Espafa, segun aho,

Valor absoluto en midlones y porcentai de vanacion interanual
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Distinguimos 3 etapas en el desarrollo del turismo en Espana:

CRISIS DEL
MODELO
TURISTICO
TRADICIONAL
1975-85
® MODELO

TURISTICO

TRADICIONAL

1960-75

Turismo de masas
de “soly playa™

RECONVERSION
HACIA UN NUEVO
MODELO
TURISTICO

1985-actualidad
Turismo de mayor
calidad (demanda,

poder adquisitivo,
temporalidad...)



MODELO TURISTICO TRADICIONAL (1960-75)

1960-1975 - el turismo espanol experimento un fuerte crecimiento debido a
diversos factores:

FACTORES EXTERNOS:

Gran crecimiento econémico de Europa tras la 2°G.M. 9
incremento el poder adquisitivo de la clase media.

Generalizacion de las vacaciones pagadas = incremento el tiempo
libre para el ocio.

Progreso del transporte (abaratamiento del avion, uso
generalizado del automovil, mejora de carreteras y redes
ferroviarias...)=> posibilité los desplazamientos a precios asequibles.







FACTORES INTERNOS:

Excelentes recursos naturales y culturales (monumentos, gastronomia,
tradiciones...).

Proximidad geografica de Espana a la clientela europea.
Bajo coste (debido a la devaluacién de la peseta en 1959 -plan de Estabilizacion-).

Politica estatal en materia turistica desde 1959:
Normalizacion de las relaciones internacionales.

Construccion de infraestructuras (generalmente sin atender a suimpacto
medioambiental)

Intensa propaganda de Espana como destino turistico.

Debido a que se vio en el turismo el medio de financiar la industrializaciény
equilibrar el déficit comercial.



El modelo turistico que se implanto en este periodo fue el turismo
de masas de “sol y playa”. Caracteristicas:

Oferta turistica abundante v barata

Dirigida a una demanda homogénea y masiva, de poder
adguisitivo medio o medio-bajo

Muy concentrada:

Temporalmente = en los meses de verano

Espacialmente = en zonas de sol y plava: Baleares,
Canarias y litoral mediterraneo.

Despreocupacion por el impacto medioambiental de esta
actividad.

Dependencia de tour-operadores internacionales en la
comercializacion del turismo, por lo que buena parte del gasto
total de los turistas se queda fuera de Espana.

. World of
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PROBLEMA DE LA ESTACIONALIDAD
TURISTICA ESPANOLA

Llegadas de turistas internacionales a Espaiia segiin meses
Ano 2008

8.000.000
7.000.000
£.000.000

5.000.000
4.000.000
3.000.000
2.000.000
1.000.000

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Fuente: IET. Movimientos Turisticos en Fronteras




REPERCUSIONES: contribuy6 enormemente...

A nivel social: supuso la llegada de nuevas
modas, costumbres v formas de vida propias
de las sociedades democraticas y avanzadas
de Europa (el inconformismo, la indiferencia
religiosa, la emancipacion femenina,
liberacion sexual...)

A nivel economico: fue fundamental, ya
que el ingreso de divisas ayudo al despegue
de la economia espanola, sirvié para
financiar la industrializacion y equilibrar el
déficit comercial.

SECUENCIAS DE

“*EL TURISMO ES UN GRAN INVENTO" (1968):

http:diww w.yout ube.comy/wateh?v=3o vt O.J TRfUs

http://'www.voutube.com'watch™v=_ qXBkhatNx
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CRISIS DEL MODELO TURISTICO TRADICIONAL (1975-85)

El turismo espanol pasé por un momento de erisis. Aunque siguieron creciendo el n”
de turistas y los ingresos turisticos, lo hicieron a un ritmo mas bajo que el mundial.

CAUSAS DE LA CRISIS DEL MODELO

TURISTICO TRADICIONAL ESPANOL

Crisis
economica
mundial (erisis
del petréleo de
1973) Nuevos destinos
turisticos
Kg::potidores (norte de
ica, Balcanes, Caribe,
sudeste asiitico...)

" Grifica 21 Ingreso total por turieme on o sundo | 1950-2000)

Miles de millosses de Didases
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Problemas de la oferta
turistica espanola:

- Encarecimiento de precios

debido al aumento de los salarios
v la inflacién.

- Falta de adaptacion a las nuevas
exigencias de la demanda gue
pedia mas calidad el servicio, las
infraestructuras y el medio
ambiente.

- Escasa diversificacion de las
modalidades turisticas

Ej: evolucion de los

ingresos turisticos en

Meéxico.



LA RECONVERSION HACIA UN NUEVO MODELO

TURISTICO (1985 - ACTUALIDAD)

Desde 1985: se recupera el ritmo de crecimiento del n” de turistas e ingresos turisticos.

CAUSAS:
Ingreso de Espana en la UE (1986)

Crecimiento del turismo interno gracias a la mejora del nivel de vida.

Inestabilidad politica en otras zonas competidoras (Balcanes, norte de Africa)

Inicio de la reconversion hacia un nuevo modelo turistico.

Evolucion anual PIB Per capita Espafa
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i CALIDAD
NUEVO MODELO TURISTICO: se fomenta un nuevo
modelo basado en la calidad v la sostenibilidad. ~e
Caracteristicas:
Oferta turistica de calidad (mejores servicios e JL

infraestructuras)

*
Dirigida a una demanda mas diversa, y menos numerosa N
pero con mavor poder adquisitivo (para compensar la
disminucion numeérica de turistas con el incremento del urismo

gasto medio) Sostenible

Mejor repartida espacial y temporalmente debido a la
mavor diversificacion de las modalidades turisticas
ofertadas (e): turismo urbano cultural y de negocios,

deportivo...), para atraer a distintos perfiles de turistasy a
lo largo de todo el ano.

Mayor preocupacion por la sostenibilidad
medioambiental. [ i con e aameena s wee |

Menor dependencia de tour-operadores internacionales en
la comercializacion.

Promocion institucional del turismo con el fin de crear - =

una imagen de Espana como destino de calidad para hacer (. om— ~-R

frente a la competencia de otros paises y atraer turistas de alto B -
der adquisitivo. o & Pt

po q ?.._.nm‘... L.




EVOLUCION DEL NUMERO DE VISITANTES Y DE LOS INGRESOS POR TURISMO.
1955-2007
—resOs — \fisitartos

INgresos por tusmo imilones 3o eurcs)
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No obstante, la reconversion turistica aun no ha terminado y
actualmente sigue predominando el modelo masivo de sol y
playa. Este hecho determina las caracteristicas del turismo actual, y
orienta la actual politica turistica a fomentar la consolidacion del
nuevo modelo.

—
- ELPAS @ e [

El *balconing’ v otros excesos del turismo masivo en
Fspafia

El 'balconing' deja 16 jovenes fallecidos en los tres tltimos
00 - . ahos

o e—

VER VIDEQOS:
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3.3. CARACTERiSTICAS DEL TURISMO
ESPANOL EN LA ACTUALIDAD

Demanda

turistica
@ ' Tipos de
‘ turismo

CARACTERISTICAS

DEL TURISMO
ESPANOL EN LA
ACTUALIDAD




LA OFERTA TURISTICA

La oferta turistica espanola esta formada por:

Vendedores de producto: agencias de viajes e instituciones ¥ =
de promocion del turismo espanol (ej: Turespana) en ferias TURESPANA

internacionales y oficinas de turismo en el extranjero. CSMNQ

Instalaciones turisticas:

Oferta de alojamiento:

Muy amplia 2 mas de 3 millones de plazas entre establecimientos hoteleros (hoteles,
hostales, pensiones) v extrahoteleros (campings, apartamentos turisticos...).

Aun mayoritariamente de categoria media, aunqgue en los tltimos anos se ha producido
un enorme crecimiento de los de categoria alta.

Concentrada en litoral mediterraneo, Baleares y Canarias.

Oferta de manutencion (restaurantes, cafeterias v bares): dado el nivel medio del tunsta,
son mayoritariamente de categoria media o baja.

Oferta de recreo (instalaciones deportivas y nauticas, parques recreativos, clubes de golf...)




LA DEMANDA TURISTICA

Inicialmente dominada por el turismo extranjero. Actualmente ha crecido mucho el

turismo interno.

— DEMANDA EXTRANJERA

Europa 2 Reino Unido, Alemania,

Procedencia Francia, Italia y paises nérdicos.
Muy concentrado en zonas de sol y
playa < Cataluna, Baleares, Canarias,
Andalucia y C.Valenciana.
Destino

Muy estacional, concentrandose en

E‘tﬂﬁonalidnd verano.

Predomina la contratacion de paquetes
turisticos, aunque aumenta la
contratacién directa de los servicios
turisticos gracias al uso de internet y los
vuelos de bajo coste.

easyJet ¥RVANAR

Predominio de alojamiento hotelero.

~Formade
‘contratacién

‘Tipode

Semana Santa, navidades... y

sin reserva (segundas residencias)

DEMANDA NACIONAL

Madrid, Cataluna, Andalucia y
CNValenciana.

Menos concentrado espacialmente:

* Predominio de las zonas de sol v plava de
Andalucia, Cataluna v C.Valenciana.

* Otros: costas del norte peninsular, pueblos del
interior, zonas de montana.

Menos estacional, también se viaja
en fines de semana, puentes, \

SCAMT
U

Predommna la contratacion directa de los
servicios turisticos, v muchas veces se viaja

Predominio de los alojamientos
extrahoteleros (ej: apartamentos turisticos,
segundas residencias, viviendas de familiares...)



Resto del Mundo
Japin

Otras Aménca
Venezuela
Mexica

Chile

Canada

Brasil
Argentina
Estados Unidas de América
Otras Buraopa
Swza

Suecia

Rusia

Retno Unsdao
Portugal
Paises Bajos
Nonmega
Luxemburgo
Itaha

Irlanda
Greaa
Francia
Finlandia
Dhnamaren
Bélgen
Austria

Alemania

TURISMO RECEPTOR
Entrada de turistas por pais de residencia,
indicador y periodo. Ano 2010.
Unidades: nimero de turistas
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Turismo receptor

LAas CC.AA. QUE
MAS TURISTAS
EXTRANJEROS
RECIBE SON:

= CATALUNA

= BALEARES

= CANARIAS

= ANDALUCIA

= C.VALENCIANA

Entrada de visitantes. Serie 2001-2011

Entrada de turistas por CCAA de destino principal, indicador y periodo.
Unidades numero de tunstas

3
g,

-
W
-
§‘

1) Los datos se revisan con cardcler definitivo transcurrido un aflo
Fuente: Instituto de Estudios Turisticos (IET) Ministerio de Industria, Enegia y Turismo



TIPOS DE TURISMO

Sigue predominando el de sol vy playa, aunque desde 1990 crece la importancia de otras
modalidades turisticas debido a:
Creciente demanda de mavor diversidad v de espacios menos saturados

Incremento del turismo nacional durante tode el ane

Promocién del turismo como mecanismo para el desarrollo de dreas desfavorecidas (rurales, de montana)

Turismo de borde de agua: pmdomm eldemm
pero crecen otms modalidades ligadas a

embalses... donde se pmdenprachcarachvndadu
variadas paam. mohmémaca. remo, denoenbosﬂtmslesen

TIPOS DE
TURISMO




- En funcidn de su dimensidn:
- Areas turisticas
- Puntos turisticos (aislados)
- Enfuncidén de su uso:
- De temporada (estacionalidad)
- Especialmente turisticos (estancias prolongadas o bien
visitas puntuales sin estacionalidad)
- Enfuncidn de su densidad:
- Espacios turisticos de alta densidad (areas turisticas de
sol y playa, y Madrid.)
- Espacios turisticos de media y baja densidad (tramos
litoral y prelitoral mediterraneo y suratlantico, litoral
gallego y cantabrico y puntos turisticos




REPERCUSIONES DEL TURISMO

Economicas:
Aporta rigueza al pais (11% del PIB)

Genera empleo (12%) aunque sea muy estacional v de mano de obra poco cualificada.
Compensa la balanza comercial (reduce nuestro déficit comercial)
Efecto multiplicador sobre otras actividades (construccion, transporte, comercio...)

Mejora la dotacién de servicios. equipamientos e infraestructuras como el transporte (ej: autovia del
m editerraneo, modernizacion de aeropuertos, puertos deportivos...).

Demograficas:

Aumenta la poblacién (jovenes trabajadores v/o jubilados que se trasladan a zonas turisticas, sobre
todo litorales) v frena el despoblamiento de zonas en declive (interior peninsular).

En el poblamiento

Provoca alta densidad de construccion v especulacion urbanistica, pero también fomenta la
rehabilitacién de edificios.

Sociales:

Favorece el entendimiento entre distintas sociedades v culturas.
Modifica la sociedad local:

Positivamente - estimula el cambio v la modernizacion.
Negativamente - pérdida de costumbres, empeoramiento de la calidad de vida de los
residentes por saturacion de servicios e infraestructuras.




En la ordenacion del territorio: el turismo impulsa la
especializacién del espacio préximo en actividades de servicio al
turista (alojamientos, tiendas de recuerdos, superficies

recreativas...), v por ello muchas veces surgen conflictos por los usos
del suelo.
Medioambientales:

Urbanizacion incontrolada del litoral.
Problemas en el suministro de agua - conflictos por el uso del
agua (agricultura VS turismo), sobreexplotacién de acuiferos...

Problemas de eliminacién de residuos, debido al colapso de las
mfraestructuras.

Contaminacién (atmosférica, acistica, de aguas v plavas...)

Alteracién paisajistica

Deforestacion, erosion v alteracion de ecosistemas en zonas de
montana donde se construyen estaciones de esqui.




PROBLEMAS Y POLITICA TURISTICA

PROBLEMAS P e s s
TURISTICOS Predominio del modelo turistico tradicional de sol y playa:

DESTACADOS - Oferta abundante v barata

- Chentela de nivel medio o medio-bajo de escaso poder adguisitivo

- Elevada estacionalidad v concentracion espacial

- Fuerte dependencia de tour operadores internacionales

Demanda cada vez mas exigente:
- Buscan una oferta de mavor calidad v méas diversificada

- Mayor calidad medioambiental v paisajistica

Aumento de la competencia de nuevos destinos turisticos
(ej: Caribe) debido a:

- Mejora y abaratamiento de los transportes.
- Busqueda de destinos no masificados.




POLITICA TURISTICA: para resolver los problemas que padece nuestro sector
turistico, la politica espanola actual persigue los siguientes objetivos:

OBJETIVOS

MEDIDAS

Atraer clientela de mavor
poder adquisitivo

Incremento de la calidad mediante:

- La mejora de las infraestructuras v de la formacion
profesional (para si mejorar los servicios)

- Fomento del turismo sostenible (regeneracion de espacios
degradados, urbanismo mejor integrado en el paisaje...)

Reducir la concentracion
espacial y temporal

Diversificacion de la oferta turistica (turismo rural,
cultural, de montana...)

Mejorar la
comercializacionde
servicios turisticos

- Fomento de tour-operadores nacionales (Iberojet,
Vivatours, Soltour)

- Uso de las nuevas tecnologias (internet) para
informacién y reservas de viajes.

Reducir la competencia de
nuevos destinos

Promocion turistica en ferias internacionales (FITUR),
oficinas turisticas en el extranjero (Turespana)...




» COMERCIO = intercambio en el mercado
de productos v servicios entre
productores y consumidores.

Puede ser:
Interior (dentro de las fronteras)
Exterior (fuera de las fronteras)
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INTRODUCCION

El comercio ha experimentado una enorme expansion a nivel mundial
desde los anos 80:
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» Commerclal services = Merchandise




CAUSAS DEL
CRECIMIENTO
DEL
COMERCIO

LIBERALIZACION DEL
MERCADO

ha permitido crear extensas redes de
intercambios materiales (mercancias,
personas) e inmateriales (capitales,

informacién, conocimiento).



1) COMERCIO INTERIOR EN ESPANA

/ Caracteristicas principales \

Sector de enorme importancia:
3.000.000 empleos (16%); predominio mujeres

22% del PIB

Ha experimentado profundos cambios que se han calificado como
“revolucion comercial”

Dualidad en los canales de distribucion = coexisten empresas
comerciales de distintas caracteristicas.

QisMbuci’n territorial desigual /




REVOLUCION COMERCIAL:

CAMBIOS QUE HA EXPERIMENTADO EL
COMERCIO INTERIOR

- Mayor anra Aumento de la capacidad de compra debido al
llegar a mds consumidores aumento de las rentas v la incorporacion de la
- Nuevas formas de venta mujer al mercado laboral.
(autoservicio, grandes

Soinang Chentela mas diversificada (envejecimiento de k
superficies, internet...) T

poblacién, inmigrantes...)

- Se han incorporado las nuevas Dispersion de los consumidores (ciudades

mmiaﬁ (datafonos, lectores l_i(;x':n;[m'u;'l.
de codigos de barras...)

Han cambiado los hibitos de compra:
Se asocia con el ocio

Disminuyve la frecuencia de compra debido a:
ritmo de vida actual, incorporacion de la mujer
al trabajo, generalizacion del automovil
(permite cargar un gran volumen) y el
frigorifico (permite conservar los alimentos).
Consumidores més informados (sobre productos,
derechos...) e influiods por la ;JLllJEL('u;i;ld v las

marcas.




EVOLUCION DE LA POBLACION OCUPADA POR SECTORES ECONOMICOS. 1900-2008
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http://redirect.viglink.com/?format=go&jsonp=vglnk_152096713865312&key=fc09da8d2ec4b1af80281370066f19b1&libId=jeq0jxuo01012xfw000DA13ggt11xwccyq&loc=http://losolmoshistoria4.blogspot.com.es/2017/04/benidorm-ejemplo-de-comentario-de-un.html&v=1&out=http://files.noespazoenotempo.webnode.es/200000361-41d4b42ce7/guion-comentario-paisaje-turistico-benidormx.pdf&title=De revolutionibus ... GEO HISTORIA: BENIDORM, EJEMPLO DE COMENTARIO DE UN PAISAJE TUR%C3%8DSTICO, GEOGRAF%C3%8DA 2%C2%BA BACHILLERATO&txt=<IMG border=0 src="http://destinosactuales.com/wp-content/uploads/2013/04/314738636_02133cab37_b.jpg" width=640 height=426>













